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MedTech | Nuance Audio come benchmark di eccellenza
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Nuance Audio & parte di EssilorLuxottica
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vietata qualsiasi diffusione, distribuzione o riproduzione, totale o parziale, con qualsiasi modalita, dei presenti contenuti e dell'evento.
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Grande Focus su Innovazione
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Occhiali per
sentire meglio

Dispositivo acustico invisibile integrato
in un’elegante montatura

Certificato per perdite uditive
dalievia moderate
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Cosa cercanoiconsumatori?

01. 02. 03.

Invisibilita assoluta, Vista e udito in un Sentire e comprendere in
comfort e stile unico prodotto in amblentl rumorosi
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Migliore rapporto
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Nuance Audio Gl
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Nuance rappresenta una serie di «prime volte» per EL

Primo FDA-approval di un Apertura nuova industry,
prodotto non optical negozi di audiologia

Customer Digital Identity Massive pre-launch teasing
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Un anno dal Lancio: 14 Paesi, 17.700 Negozi (di cui 38% di proprieta)
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Quando l'audio incontra il meglio de

o) lenti
8 1 A) da vista
6 8% lenti
progressive

Combinate con lenti
Transiti/dn5®
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vietata qualsiasidiffusione, distribuzione o riproduzione, totale o parziale, con qualsiasi modalita, dei presenti contenuti e dell'evento.
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Il Futuro di Nuance Audio

luovi sensori
er lasalute

. Pressione del sangue, ossigenazione,
mpllamento . temperature corporea, sensori di caduta...
amma prodotti

Nuovi colori e modelli
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Potenziato da

Intelligenza Artificiale
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Il Retail Fisico al centro dell’esperienza Nuance Audio

L'online avvicina, Il valore del retail fisico continua La sfida piu importante:
Lo store converte anche dopo l'acquisto il training

La fiducia e il rapporto diretto con il Assistenza prima, durante e dopo: € qui che il Come trasformare il personale di
Cliente si costruiscono in negozio medicale trova il suo canale naturale negozio in Ambassador di una nuova

categoria con bassa awareness
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vietata qualsiasi diffusione, distribuzione o riproduzione, totale o parziale, con qualsiasi modalita, dei presenti contenuti e dell'evento.
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